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INTRODUCTION

é travers |l es nombr euses gcoaumnwpear gnneense n tl @ | ecso
publicit®s diffus®es ° grand r eMaddoer ti de b
Fr anicest d®sormais | 6® ®ment que | e consom

devi &i sdi rFrekablrequ® en Amrmawce Monetebdwrg,
Redressement productif-Maamcs Ayédampbusemndmen
| anceunr dea Le Parj siaemmoMagazifne r ement une

| 6® ectrom®nager, tous deux produits en Fr

Dans un contexte de pbuas urerxearcceag b ®e u jenu r e
mul tinationales du monde eanti esyur dufifmai ¢led
particuli rementdans He mamb h @-uakcred oRhgaail seense n
plusieurs scandal eselaulii ndeun tlaaiirte sf,reenl cabt e®n nedna |
|l a viande de cheval venduetcbemepvododesdaea
hi stoire deviennent des gages de qualit® gl
gu°te doébaut hentlieds tper cedsui tusn ett oluitemauef abr i
avant , gr©ce ° des cathPagh®esdeDapmnombeéi dom
Le Slipa fmian® assr | es r®seaux sociaux et u
de promouvoir adeist ® rfoadburiitgsO®iser egtur Bruaec @ 6 ai |
de 30 000 fans sur lrai“spedge wedc eelt 0 o kb odue i Il 6 ¢
|l nternet semblent donc sO6i mposer comme des
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rachet ®e par? | &nf eamidlelse sreii N d &lutn s exempl es
agroalimentaire. Misant ®nor m®ment sur une
entre consommgueuyur £/l de a médme jusquod” | a
chasses au tr @sacis fl®ammae se retxreenpt es ne con
des petites entreprises r ®c emment cr ®®e s,

opportunit®s offewyteas pgdarcoemunouoaéadbrR. mo

Originaire de I|-Arde®gne netChpimpsagpareéei cul i
Rei ms, j 6ai grandi parsneui®esopyolgenede quet tee
rur al e. Le paysage et | Odactewvnt ® @aonbmi gl

d'"un secteur vi tMacdoel ei ne&dFornaen chea u t @ b ssutxe s 0O
guatre coins dear 6 ac hpelnaenntt epr ot ®g® par un

Contr!l!]|] ®e depuis presque 100 samxn.t Qe amdmle

ponctu® | " histoir@haempd.ganeh®feenn sree tdruo ummeet | ge
traces d s 1882 ° l "initiative des maisons
pr ®server | '"image de | eur vigmuseblr®cetmmeatl
l a maison Yves Saint Laurent en a fait | es

cCmampagne champagne apparai:t donc comme u
particuli rement bien prot®g®e. #Mafsnsgans
suteflilte " d®fendre | dancrage dans | e terroi
et des m®t hode?B 8en phoaluloa i e ®elslte ment C ol

consomnPat eur s

Quiconque se rend © Reims et sur | a montag
route une pancarte, une enseignmabsonondepu!
champagne. D®sormai s ®tudi ant en master in
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i nt ®r essant de confronter mes ®tudes ° un
|l nternet et | a vi taippulrtenrcee. rau xead edniteant r 0 |
ct't® un conservatisme flagrant facaérée des
| 6extr °me umo der nliln t®eoramdreet .

Depuis wune vingtaine dobéann®es, Il nternet e
i mmenses possebeti e®s pu®seno®f comme | 6out i
et | es cOmmen.gelsseskxt acts sont devenus plus r
mani re de consommer a ®t® r®volutionn®e.

d®sormpmasiss bl endlercammCDyran v°tement ou enc
de Vi New York olued®Pbkyoeet | el endemain ~ Pa
g®ant s du secteur cComme la firme am®ri ca
durabl ement sur | @ | t amiul eseiMaid' uqpu' seec tesutr
particuli rement dans?Une pvriogdnuoibtl ed ed el uCxhea m
champagne qui b®n®f i cie dobébores et -td® ° dou
r ®el | ement besoin déol npeeskitgepoat acequod

consomnvatnetuerrsn eitl paeuxnemai sons Rlve |l oppmp a gumee

nouvelle strat®f8i e de communication

Dans un contexte ®conomique difficile marqgt
de 4,4 %pamp @@y 2 | "' ann®e pr®c®dent e, ma r
guel ques questOWnesn pgstmolr'duti leissat? om d' I n
guel moment | es grandes mai$bssmcem@meulresn

commoyen dbi ahoemade Pmar kceotnismeggtu € ntunel ptaettr
i mportante pr ognoooteinomd eeds dlébeandeage RPAgabbl e

t-i | pfeir ma Ilskeemern®@v ol ut i oon @bes emasiexdresirde cha
et |l es coas-Dmmat ®et $ e ment pr°ts 7 wvendre
d®mat ®enal be®maece gies cl i s sur un site 1In
Face °~ tels enjeux, j e mee dleamahdmiofe®aail & ®

dol ntperurvetnt s' assoqiterai oe Bieh eaw combinai
voire. i-B8tiplosesi bduwandddiaomoafefri che plusieurs

plusieurs si cl es dohistoire ) | 6i nver se
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pr ®c ®demmz nltd wtiitlGreBaiiqgore et pPpuUus sp®ci fique
ell e ®vidente dansneh ekectensemnuvuatentragdet
Champ&gnme quel stade doutili-sat iudteil |l ees e

| nt gororugt pr omouv ciar py of uicmha gen et

Au fur et ° mesur e, mes internbgahebnpasel
viticultewmns dte Icehsalmeadgisfafi @dlteast tergeopurel nste s

elles un rt*l e dans | a f abcoiultiitl® fAduem@nmirsgeu ed n
certaines maisons proposedktetders® nea gleess Fahcae
Yolube alors que d' autres? nlea smi 4 me+#t emlta ga
forme de vetretlpeemi $i daencoanvgeua®urxi rmadrec h®s o u
contrairelhe pApomd x &t tNéeoythme sp adse Il"a ufniel if orl
banal i sat igoune dlu opnr opdeuuitt acheter ~° Ailsd ance

consommaitlie ud' tamalttl euirgapd leimeandah et er? du vin en

Pour mener 7 bien mes tradauxnesj Gaeichpuwche
pr ®ci euses informations et sources documen
interprofessionneletdudwi 8y nlddefSehtaymyogBrge® reoan s
Champ@agne®anmoi ns, S i un nombfroec ad o s £ ® gsuuern t
d®vel oppement du commerce en | igne et de |
s'inn®résseilisation d'Internetadandoleese
|l a relative jeunesse de | '"toaitnd duwvrea qied cr

abord® | e sujet au sein du vVgnopblet bondel

Mobi:l ilta® r®v Ol uvi dgulLebboobpdevilsd bbielsioti®@ sduer |
pour attirer | e conscomhmnht euwmr edtf et e pouivent.
Il *information qui | ui permet de vo®rifier |

vignobl e du cho©t eau bordeéel adsoomaibsoumpd wi
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consommateur de Pvneaniisr "7 llaa rnmaaiissone rdcd e v e s

consomhat der renver sement tot al de cette
boul eversements qu'implique | e d®vel oppeme
Je memcer ai |l a premi r e O6phdrdtdi@e rcdel t@er em@®@nio i
production dul & haonpatgmec tpiudms doune | mage d
f°te qui | "i mpose sur toutes | es"siakbles de
Ce®pi sode est d'aill eurs partilLceul di®&jreeume nt

d'" hudd rfeaam-o0i s de Troy peint en 1735 et o
c hampdlgen emb atetnasdih ddr®amont r er que | a commer ci e
doexception, bien qudancr ®e dand®a ngpaylsag
vin de Champagne ne peut °tre produit gu'
parcelles de vignes d®l i mit®&sepaemrunenbai

|l es acteurs ®conomiqueprddudctai dd'laiolmlee uvh st 6

| argement ) l a richesse produite en Fran
commerkEmaéetfet, alors que |l es vins de Char
vol ume ekeportations de vin fran-ai s, il's n
valur, soit un peu plus ®e deux milliards d
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Dans wune deuxi me partie, j e me pencherai

communi cation ddepthampHegheD&ats aMasi | |y Gr an
Criu Deux autres maisons interview®es dans
conserver | danonymaMai &B h eMa igseérnotndtu tn ocanum® eosn

de ce travas'lestMomorc®haeants ® | othr ec repr ®s en

di f fe®r esnttr uct ures et poids ®conomi ques des

Pr®sentation des diff® rentes maisons reten:!

Chi ff Product |
No m Locali § Date de f R annuel || Part de
doaff 4 f
(buteill
73,6 m
Mai son A=+ 1829 dbéeur 2,5 mil | 80 %
(2012
48,7 m
Deut z A=+ 1838 déeur 2 mil | 60 %
(2013
25 mi |
Henrio Rei ms 1808 doéeur 1,2 mil 50 %
(2012
. . 122,5 1 . 0
Mai son Rei ms 1931 (@12) 5,5 mil| 75 %
Mail | ) 8,3 mi
Mailly G 1 1929 dbéeur 500 00¢( 55 %
Champ a( (2013

Les mai domsstli teuent deux grandes mai sons p
ind®pefmiderawomil grre® un poids ®coWVomhgeet censi
des mai sons :moDenust zc centn uMBNF & ym&r s od DBCeut z,
poss de un partenariat avec | e groupe Loui

coop®rative d'teenuvrisr om®u8n0 sv istoiucsu | e mMm° me non

La quesn de | a mise en place de sites I nter]
production sera abord®e, tout comme | 6util
opportunit®s ofvergabepalne 1qu @elnleeas t@ecor de
nouvellre mh@micommuni guer oma os$ odanunsnseip C@p e N
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l i gne au travers d" " entretiens et/ ou de q
responsables quaijeat eprus cotnt dct ectomi,ces

respbolnessa i nf ormati ques ou encore assistants
Enfin, dans wune dadrersi erng epmar tdiee,| aj avtetnrtaei teer
| es retomb®es ®tom®miogques sf sadmlplogutxa nd keisf f r e
progression n@taahtlse denCaegnraohe®se ade canal de v
effet une foree tsdeemalsawnce, quandeesvol duarecs
i nt®ressant de se demandeu Seqaumédes{adevsei
en Champagnet maust autssiquelle utilisation

champagne. Cette maalil @ ed ®=o0 rcroanisso mafirea r @es t d
Pour menetté bnhgun°te, dJeaatr an ®alaiup® Bna d®tnu
de 76 perscomeés désntco®® ommat ewnrpsa grn®@g u laifd rns

de mieux cerner | eurs habitudes et |l eur s d



. UN PRODUI T DE REXEDERENU UN BI EN [
CONSOMMATDBNMASSE

Cette premi re partineo ns 6gouvevsr ed us wri glneosb | een jde
dans un contexte de mondialisation accrue
nNum~er.L@gasxspect histqgqeigeae gqguagP®PmgnapkeBBu] ouTr ¢
|l nternet pris en compd ®aggioturdac®It®rmee ett u del @:
mai sons de champagne pr®f rent bien souven
l eur produ-iclt i dn. dS&agi $i mpl e oubl i ou do

communication afin de vaohempales am@Portes

mai sons voire 7 doé?2ZauRagwsdou®In@meenftfseraspmareait:
visiteur pui sse obtenir des i nformations
d ®ved eome nt de | 6effervescenaec mmus ocenmmeaotrieo nl.od
consommateur gui visite <ces di ff ®rent s S i
soinformer sur |l es diff®rentes ®tapes de |

déalkgtrrach gapi uclesd f er escent

I 1 est donlcecicdmbil £p e rtsHo cauuntelnit et |dehi st oi r e

g®ogratphliaa consmaget darmp e tni glee consommat i
champdadnedagit e n seofufveetn td @wam 5 wiad e ®r s t du
p

ubtowme hmhdenconsomnigaftitoma eti maugesembél! e

doaill eurs Gheecbepstr®soalitan Kidst ori que qui
des sUnchphewduit gui a final ement conqui s
symbol i spper &epdud strois si cles | e raffineme

fran-ai se.

1Une producitcioone vancr ®e dans | 6H
ALOhi stoire don@&t avmonr pohrodsi®@ aeinfr evi n ext |

Bien que | es arch®ol oguesasadsndatrerntr oder ® &
gatlkrloanai ne | or s de fcduwinpleenxnidleéahs plaa pPpe®giSO b
d®t er miner avec pre®cisicdcn Ddufitibatiden dqg

r ®ci pi ents ®taient desti n®is re |fae rcrmemst cBrema’
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ddéorge) , déohydr omel ( mMm®l angreoVenaent @6 ddekh
de plaati e m®r i diocwarmh°emed et d uat Gshiamhpel uelnmeunrte ddbee

vigne, quant ~ elle, a ®t®e impoGawEe dans I
si avieelCt,t Jri@ce ol oni sati onre fhecc®dHdadaet del Il &
Mar s eNi®lalnenoi ns , ipll ulsa wtep U0 eqawhesel a vi gne s

des r®gions pltesl ¢ ap Bemda gdotg nlad aMa soed?l edu | |
si cl eC.apirl sndest dmaserp avxzialplpaa ®td soondé ol a
elChampagne, il est n®ansnooni nasp ppaorsistiibolne ddaen ss
proches g®o drea phisigpeetesnt®cr i ts rel atant | a
dans | a r ®givdre homheaompfeinromesre: s & t ¢ elsthym®dt Bs & @c¢
dans la r®gion ché&%mpemnlogCapraus our du |V

a culture de laas sveazgince mantd BjeAggbppd € a mme n't
ou®i mpul sion des princeecale®sChapsrpagumeRt @t r
es tlelr rfeasut savoir gue | e vin issu de ce
onsommati anonx r ®sasg®s | es pgl®y s -"arbieciie b a de

ourgeoi silea heblcléaesbgo’® seston du peupl e reste

L

S

d

c

b

par | 0i nfrloumeancnee .gaPleltat ~ petit, | e commerc
déatouts naturela pneseanestdbaelfabhes | 6AI
et béeAthbanci e nrnoensaiwvnoeise st o uf2 o udr ss "Briea,tXllea b | e s
vin de Champagne trouve ®gal ement un autre
veParis et Rouen. il cdaWgielimite. 6lEaurt@lel anda,
| 6Angnetet | a p®ninsul e ddPrliiquex dddaepm@eintt
de Chanm¥ypalgnem® me a®Rpaolgluel eenteng ° ces export
Champagne se d®v esl odpep e ndigamdyaen,s RPresviviad | eTr oy
S UAu blees marchands m®di ®vaux y ®changent de
soi e, des ®pices m&@es phsuxedrksmeomineenrtc eu |
opportunit® r°v®e padrddhequmBemni rkeen o Giim®@mp aeg n
sbassu®leoudke®sd ciommerawpiruss des marchands

italiens.
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Le MoeAygeen apporte aussi l a confirmation du

pr®sent | ors des c®r®mohi BRei thes Aactesr ded:
et X¥i wolhesxplique ceatut ec aprra®&ste nrcee bgorn©cnea r c |
face notamment aux vVvinawdet Bohuemeomgtneduwmacs
Chmpagne au domaine royal enadlik8dge (déf Phi kI
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Pays de production Toutes langues confondues

Champagne (vin) France 27,2 millions

Bordeaux (vin) France 22,4 millions

Cava Espagne 20,8 millions

Asti Italie 15,9 millions

Bourgogne (vin) France 6,8 millions

Prosecco Italie 4,2 millions

Crémant de Bourgogne France 2,4 millions
Crémant de Loire France 1,2 million
Lambrusco Italie 849.000
Cr®mant dbé France 837.000
Pezsg6 Hongrie 483.000
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Chiffres de production, exprimés amillions de bouteilles depuis 2003
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Source Comité Interprofessionnel du Vin de Champagne
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Hauteuren millimetresdes précipitations annuelles moyenne§earce

Source; Météo France
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